Warum Kunst nicht billiger ist

Klaus Geldmacher legt seine Kalkulation offen / Von Bob

ie Besucher der Kélner Galerie der
]_) Spiegel mogen sich in diesen Wochen
wie in einer der Spielhdllen in der Um-
gebung des New Yorker Times Squares
vorkommen. Die dort von dem jungen
Hamburger Klaus Geldmacher ausgestell-
ten Objekte erwecken aul den ersten
Blick — und hiufig auch auf den zwei-
ten — viel eher den Eindruck von Spiel-
automaten als von Kunstwerken, zumal
das Geflimmer ungezihlter bunter Gliih-
birnen durch ohrenbetiubende Pop-Musik
Juntermalt® wird. Tatsichlich dirfte es
Klaus Geldmacher, der vor allem durch
sein gigantisches Licht- und Tonprojekt
auf der 4. documenta bekannt geworden
ist, ziemlich gleichgiiltiz sein, ob man
seine Kisten aus Merall, Glithbirnen,
Lautsprechern, Plattenspielern und sonsti-
gen technischen Zutaten (noch) als Kunst
ansieht. Geht es ihm doch — unter an-
derem — darum, die gingigen Vorstel-
lungen von Kunst und Asthetik in Frage
zu stellen.

Was ihm jedoch nicht gleichgiiltig sein
diirfte, ist, ob seine Produkte auch Kdu-
fer finden. Einen Hinweis darauf bieten
nicht nur die Preise, mit denen er seine
Ware auszeichnet (die Ausstellung steht
bezeichnenderweise unter dem Motto
JKunst als Ware“), sondern vor allem
auch die Kalkulation seiner Preise, die er
in einem Ausstellungsprospekt offenlegt.
Kein Zweifel, daB er auf diese Weise das
Vertrauen der Kunstkundschaft zu ge-
winnen sucht, die immer wieder Zweifel
an der Berechtigung der Preise gerade fiir
akeuelle Kunstprodukte anmeldet.

Es ist wohl das erstemal in der Ge-
schichte, dafl ein Kiinstler freiwillig und

unaufgefordert Aufschluffl iber seine
Preiskalkulation gibt: ,Die Preise”, so
heifit es im biederen Kaufmannsdeutsch
seines Prospekts, ,entsprechen dem Drei-
fachen der Materialkosten plus Herstel-
lungshonorare. Sie verstehen sich ab Her-
stellungsort  (Hamburg)  einschlieRlich
Verpackung und Versand.®

Geldmacher fithrt fiir jedes der aus-
gestellten Objekte die Material- und son-
stigen Herstellungskosten auf und macht
dadurch eine Nachpriifung seiner Kalku-
lation mdglich. Aber damit nicht genug.
Er legt auferdem Rechenschaft iiber die
Gewinnverteilung ab: ,Der Zwischen-
handel erhilc bei Verkaufsvermittlung
33Y/3 Prozent der Verkaufssumme. Er-
wirbt der Zwischenhandel (gemeint ist
die Galerie) Objekte vor Erdffnung der
Ausstellung, so wird ithm ein Preisnach-
laR von 50 Prozent gewihrt. Die rest-
lichen 66%3 oder 50 Prozent der Ver-
kaufssumme abziiglich der Materialkosten

Dissent
gehen jeweils zur Hilfte an den Produ-
zenten und den Urheber.“

Die Unterscheidung zwischen ,Produ-
zent® und ,Urheber® ist wichtig, da
Geldmacher — wie viele andere seiner
Kiinstlerfreunde — die Realisieruhg (Her-
stellung) seiner Ideen im Normalfalle
anderen iberlifit. Das ist die logische
Konsequenz aus der Einsicht, die immer
mehr um sich greift, dafl es in der Kunst
primir auf die Originalitit der kiinst-
lerischen Idee ankommt — im Unter-
schied zur Ausfiihrung, die man im Zwei-
fel Dritten. iiberlassen kann, zumindest
dann, wenn sie die ,Handschrift* des
Kiinstlers nicht erfordert. Bei den meisten
der von Geldmacher ausgestellten Arbei-
ten handelt es sich deshalb auch um Auf-
lagenobjekte ‘(Multiple Kunst) oder um
»Modelle® fiir Auflagenobjekte.

Geldmacher, der AStA-Vorsitzender
der Hamburger Hochschule fiir bildende
Kunst ist und aus seiner Sympathie zur

So wird kalkuliert

Gewinne™) Gewinne*)

Titel Auflage Material Herstellung Preise aksclut in Piozent
Gut Strom [l Modell 250,— 240,— 1470,— 365,— 248
Moneymaker Modell 400,— 320,— 2160,— 520,— 24,0
Rabbeldiekatz Modell 1500,— 960,— 7380— 1710,— 23,1
Geldmacher 2 groB 50 200,— 80,— 840,— 180,— 21,4
Geldmacher 3 50 250,— 80,— 980,— 205,— 20,7
Geldmacher 4 25 450,— 160,— 1830,— 385,— 21,0
Geldmacher 5 10 1600,— 480,— 6240,— 1280,— 20,5

*) fiir den Autor im Falle einer Verkaufsvermittiung durch die Galerie (redaktionelle Ergénzung).

APO keinen Hehl macht, bezeichnet seine
Kalkulation als ,nicht antikapitalistisch,
aber auch nicht unsozial®. Seine Brutto-
Gewinnmarge, von der allerdings Auf-
wendungen fiir Transport, Spesen und
Werbung abzuziehen sind, schwankt —
je nach Materialanteil seiner Objekte —
zwischen 20,5 Prozent und 24,8 Prozent.

Kiln Bis zum 20. April,
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Der Spiegel: ,Klaus Geldma-

Galerie

+Geldmacher 1* ist das erste Cbjekt der
neuen Serie von Licht-und-Ton-Objekten.
Sie produzieren Ldrm, Musik, Lichteffekte wie
echte Spielautomaten, von denen sie sich da-
durch unterscheiden, dab sie durchsichtig ver-
schalt sind und keine Croschen herausgeben.
+Geldmacher 5“ besteht aus einer kompletten
Flipper-Musikbox. Moglich, dafi Geldmacher
den biirgerlichen Kunstbegriffl ironisieren oder
das biirgerliche Wohnzimmer durch seine
Liarm-und-Licht-Maschinen verunsichern will.
In einem Faltblatt sind die Kosten [ir Mate-
rial und Herstellung, die Endpreise sowie die
Verteilung des Gewinns zwischen Urheber,
Produzent und Zwischenhandel fixiert. , Geld-

macher 1% kostet 625 DM, ,Geldmacher 5
240 DM. :

DIE ZEIT

Zum Vergleich: Im Malerhandwerk
schwanken die Betriebsergebnisse — nach
einem Betriebsvergleich des Instituts fiir
Betriebberatung des deutschen Maler-
handwerks in Minchen aus dem Jahre
1967 — zwischen minus 6,7 und plus
35,2 Prozent. Im Schnitt arbeiten Maler-
handwerker mit einer Gewinnmarge von '
10,1 Prozent — allerdings unter Beriick-
sichtigung kalkulatorischer — im Unter-
schied zu effektiven — Kosten, fiir
Abschreibungen, Unternehmerlohn und
Verzinsung des Eigenkapitals. Die Gehil-
fenlshne, die im Malerhandwerk bezahlt
werden, entsprechen bis auf wenige Pfen-
nig genau dem Lohn, den die Studenten
bekommen, die Geldmacher fiir die Her-
stellung seiner Objekte beschiftigt, nim-
lich 5 Mark je Stunde.

Klaus Geldmacher gesteht freimiitig,
dafl er mit der Kalkulation seiner Kunst
wnoch zu wenig Erfahrung® hat. Ent-
sprechend wiirde er es begriiflen, wenn
an Kunstakademien auch betriebswirt-
schaftliche Kurse abgehalten wiirden, um
die Studenten auf den Markt vorzuberei-
ten. Letzten Endes sind die Preise ,immer
noch zu hoch®, meint er mit entwaffnen-
der Offenherzigkeit,

~Mingel an Objekten sind innerhalb
von 10 Tagen nach erfolgter Lieferung

Marz 1969 dem Produzenten anzuzeigen.®



